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STRATEGI MEDIA
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Efek media terhadap
perubahan masyarkat

Para sarjana ketika mengevaluasi
efek media; ada 8 kata kunci:



Tipologi 
efek 

Fungsi Pengaruh Media 
Mendapatkan 
(Acquiring) Pemicu 

(Triggering) 
Pengubah 
(Altering) 

Penguat 
(Reinforcing) 

 
Cognitive 

 
Menghafal pesan 

Mengingat 
informasi 

Mengubah 
struktur 
ingatan 

Memperkuat 
konstruksi dan 
koneksi 

 
 
 
 
Belief 

Terima 
kepercayaan 

Ingat 
kepercayaan 

Ubah keyakinan  
Perkuat 
generalisasi 
Konstruksi sebuah 
keyakinan 
 

 
 
 
Attitudes 

Menerima 
sikap 

 
Ingat sikap 
 
 

Ubah sikap Perkuat evaluasi 
Pembangunan 
baru 
sikap 
Perkuat sikap 

 
Affects 

Mempelajari 
emosional 
informasi 
 

Ingat emosi perubahan 
emosi 
emosional 

Penguatan reaksi 
 

 
Physiology 

Mengubah mood Pengauatan 
mood 

Respon yang 
otomatis 

Penguatan 
rekasi 

 
 
Behavior 

Mempelajari 
perilaku 

Mengingat 
kembali 
perilaku 

Perilaku 
mengubah 
imitasi dari 
perilaku 

Perkuat kebiasaan 

 





Strategi media
JENISMEDIA:
oMediapersonal
oMediakelompok

oMediamassa
oMedia luar ruang

oCyber Media(Internet)
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Langkah-langkah memilih media
1. Mendaftar semua media yangada
2. Mengevaluasi setiap media
3. Menentukan ketersediaanmedia
4. Mementukan efisiensi biayamedia
5. Menggunakan kombinasi beberapamedia
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Karakteristik media
1. Media pertemuan/ceramahpublic
Kelebihan: mudah diselenggarakan; menjangkau banyak orang; pembicara >menciptakan minat &  
kesadaran; mendorong diskusi tindaklanjut

kelemahan: khalayak cenderung pasif; pembicara kurang paham kebutuhan khalayak; khalayak sering  
tidak menangkap substansi pesan

2. Diskusi kelompok
Kelebihan: meningkatkan kesadaran kelompok; membuka peluang tukarpendapat;

kelemahan: adanya peserta yang mendominasi diskusi; kadang tidak terkendali & tidak fokus;  
memerlukan kredibilitas pimpinan diskusi
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Karakteristik media
3. Surat kabar

opini publik; dapat didokumentasikan;
informasi rinci; teks jelas; dapat berkesinambungan;

menunjang pesan
Kelebihan:
membangu
n  radio/TV

kelemahan: hanya dapat digunakan oleh melek huruf; sulit mencapai  
masyarakat terpencil; mahal untuk masyarakat miskin; perlu keterampilan  
menulis; satu arah
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CONTOH PRODUKSI MEDIA

• Sasaran: Primer

• Poster:
• motivasional: 15000lembar
• Instruksional: 15000lembar

• Lembar komik: 375000 lembar

• Leaflet: 100000 lembar

• Radio: 100 menit u/ 20jenis

• TV: 30 menit u/ 7 harisiaran

• Surat kabar/majalah: 10 iklan feature & berita
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Uji cobamedia

• Daya tarik(attraction)

• Keterpahaman(comprehension)

• Penerimaan(acceptability)

• Keikut-sertaan(self-involvement)

• Bujukan(persuasion)

PerencanaanKomunikasi



Uji cobamedia

Kesulitan:
• Biayamahal

• Keterbatasan/keterdesakan  
waktu

• Kurangnyaminat

• Hambatanpsikologis
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Uji cobamedia

Alternatif pemecahan:

• Ujicoba skala terbatas

• Lokasi terdekat
• Penyederhanaa

n  metode

• Generalisasimodel
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Manajemen  
program
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Manajemen program

“Merupakan langkah pengelolaan program komunikasi agar  program terselenggara dengan baik, 
sehingga jelas, siapa  melakukan apa, bagaimana dan kapan program tersebut  terlaksana (proses
implementasi)”
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Manajemen program

DIMENSI IMPLEMENTASI

o SDM

o Event
o Anggaran

o Jadwal
o Monitoring
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Manajemen program

Monitoring kegiatan (evaluasi proses)

“Merupakan proses pemantauan kegiatan program komunikasi
dari awal sampai akhir kegiatan”
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Monitoring &  
evaluasi
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Dalam pelaksanaan Program, Tim perencanaan harus mampu
suatu rancangan program yang terukur dan terencana

A. Tim harus mampu membuat rancang bangun program secara terstruktur sesuai
dengan program dan tahapan program sesuai dengan capaian tujuan

B. Tim harus mampu membuat instrument monitoring dan evaluasi masing masing
program atau tahapan program 

C. Tim harus mampu menganalisis dan mengambil tindakan yang tepatagar program 
dapat berjalan sesuai tujuan

Salah satu strategi dalam memudahkan pelaksanaan monev
adalah dengan membuat matrik rancangan program.





Monitoring & evaluasi

o Monitoring kegiatan

Konsep: kegiatan awal – lapangan - akhir

o Evaluasi hasil kegiatan

o Rumusan rekomendasi:
Saran tindak lanjut
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Monitoring & evaluasi

Monitoring (evaluasi proses) mencakup 4hal:
1. Penyampaian komunikasi: apakah aktivitas komunikasi berlangsung  

sesuai rencana?
2. Kualitas komunikasi: seberapa bagus aktivitas komunikasi dalam  

konteks sikapa pandangkhgalayak?

3. Pemanfaatan komunikasi: bagaimana respon khalayak terhadap  
komunikasi yangdisampaikan?

4. Dampak komunikasi: apakah tujuan spesifik komunikasi dapat  
tercapai?
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Monitoring & evaluasi

Evaluasi dimaknai:

• Sebagai dampak program komunikasi
• Sebuah proses panjang yang mengukur hasil kegiatan

komunikasi berdasarkan target atau tujuan yang akan
dicapai

• Berfungsi untuk mengetahui tingkat keberhasilan
perencanaan program komunikasi
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Monitoring & evaluasi

Langkah-Langkah Eevaluasi:

1. Persiapkan alat pengumpuldata
2. Organisasikan pengumpulandata
3. Kumpulkan data
4. Kompilasi data
5. Analisis data
6. Susun laporan &rekomendasi
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Penutup

TerimaKasih


